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[IntrOdUCCiénj Lltitlanniiitiinaiian \ .

Los datos presentados en este informe fueron
> > recabados en un relevamiento realizado a los medios . :.
Integrantes de la RMD, entre el 29 de julioy 31de 1@
La Red de Medios Digitales (RMD) es una red agosto de este afio. El censo fue respondido por73  [.::::.::::..
federal que nuclea a medios digitales de todo el pais, medios digitales de todo el pais a través de una EEEEEEE R
con experiencias de gestion cooperativas y encuesta online realizada en la plataforma Fillout. ceseesaeaas
autogestivas. Desde 2019 nos organizamos EEEEEEE R
.«s+.se.0.0.4  colectivamente para fortalecer nuestros medios, Estos resultados nos permiten visibilizar y poner en ¢ eee
~_“.........0 mejorar las condiciones de trabajo de nuestrxs discusidn la dificil situacion socioeconomica de Ixs
esiiiiiiiiy trabajadorxsy disenar lineas de accion en pos de trabajadorxs, las estrategias de financiamiento que
sttt | contribuir a la democratizacion de la comunicacion. llevamos adelante, hacer foco en el alcance que
' ‘@:: | En el 2023 nos constituimos como Federacion de tenemos en las diversas plataformas que utilizamos,
"+’ Cooperativas de Trabajo, un salto cualitativo a nivel como asi también expresar las dificultades en
organizacional. materia de libertad de expresion que atravesamos.




Medios digitales} .

Los medios que integran la red se encuentran distribuidos
en las siguientes provincias:

21 medios en la provincia de Buenos Aires, 18 medios en la
Ciudad Autonoma de Buenos Aires (CABA), 14 medios en la
provincia de Cérdoba, 4 en la provincia de Tucuman, 3 en la

“ee..ee..0d provincia de Santa Fe, 2 en San Luis, 2 en Rio Negro, 2 en
ceeseeeeeeeeol Jujuy, 2 en Chacoy 1en cada una de las provincias de La
eiiiiiiill Rioja, Mendoza, San Juan y Santa Cruz. El 73% de los medios
SRR ‘ ../ se encuentran en ciudades capitales.
e L : .
riiiiiiiiin Ln@nl
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De acuerdo a sus fechas de creacion, el 37% de los medios R I R
se fundaron entre 2016 y 2019 durante el Gobierno de R P S SR UE RN
Mauricio Macri, el 25% surgieron durante 2020 y 2023 en el R R R EEE R
Gobierno de Alberto Fernandez, un 16.5% se crearon entre e ;" oo TIiiiiiiiiiL,
2012 y 2015 durante el segundo mandato de gobierno de SO . e ‘ RS
Cristina Fernandez de Kirchner, otro 12% durante su primer RS P S S .
mandato, un 5,5% se cred entre 2003 y 2007 durante el D L IR AR ‘ EEEE
gobierno de Néstor Kirchner, un 3% en el periodo 1991 a ' X " e Leriiiesiii..
1994 durante la gestion de Carlos Menem y el restante 1% R RN R R R I I I I NI
este ano. BRI EEEEEEEEEEN
‘ : . El70% de los medios cuenta con personeria juridica, EEEEN
ceesttiiiiiyd mientras que un 30% aun no cuenta con una. De quienes si
sesseeeeee tienen personeria, el 76,5% son cooperativas de trabajo, el )
cceee +eo° | 19,5% son asociaciones civiles y el 4% fundaciones. PERSONERIA
MY 414 JURIDICA iy (4% ]
ce : :_:’: ....... s kFUNDACION
Crriiiiiiiin. i@,

ceeoee®®oone TR

G 76,5% [ 195% °
SR COOPERATIVA ASOg'VAI‘L:'ON

DE TRABAJO - _/
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En relacién al alto porcentaje de cooperativas de
trabajo, podemos ver un incremento del 39,97%
respecto al ultimo relevamiento realizado en
2022, en base a 52 medios. En aquel entonces,
sblo el 36,53% de los medios estaba constituido
como cooperativa de trabajo, mientras que un
21,16% se encontraba en proceso de constitucidon
como tal. Esto es fruto de una linea de trabajo de
la federacion llevada adelante desde 2020, con el
objetivo de cooperativizar a los medios.

El 55% de los medios cuenta con un espacio
fisico de redaccion, mientras que el 45% restante
no lo tiene. Para quienes si cuentan con espacio

e

fisico, que representan un total de 40 medios,

el 47,5% alquila, en el 25% de los casos el
espacio es propio, un 15% cuenta con un espacio
cedido por alguna organizacion, institucion o
Integrante del medio, mientras que un 12,5%
accede al espacio por otra modalidad.

Al consultar por la propiedad de los
equipamientos o herramientas de trabajo,
se relevo que en el 48% de los casos el
equipamiento es del medio, en un 18% el
equipamiento utilizado es propiedad de Ixs
trabajadorxs, mientras que en un 25% la
propiedad es mixta.

~

\ 4




P i

oo oo eo0o o000
0000 00 00000 P o0 o °
00000000 0 go ’o )
® © 0060006000 00 4 PP 9 9 000 00 oo 00
oo 00 ooooooooooooooo‘ooooocoooooo o0 o
© 000 00 0000000 0 ¢ o P e o0 o0 0

® © 060606006 060 000 00 ® 0 0 o T ) I ) e 0600

2024

863

B T
cevneeeee oo of @)

X
oc
AN
oo oo o0 0000000 9A 8 (q\}
eoe oo e oo | - 5 m
oo oo oo o ° 3% 7 AN
ee0 0000 o0 <L
oo oo ° ;@ e~
@)
o

~
J

)

544
TRABAJADORXS
FUXS

\_
689

2020

CANTIDAD DE TRABAJADORXS DE LA RED DE MEDIOS

-

863

TRABAJADO

68

2019

4

7p) C
O O S
..o EQ
X E5 9
2553 y
R
(7p
@ 8 o0
% 5228
- S 2 o S
o . al
N x O C
L= X n O O
© o 8 v
(]
© 8T L3
-ja O
e ® oo © R
m Q9 0 T C ] 4 )
P Co'g?® g2 28T
'll = O O 47 @ .0 % S &
m o0 T« o £ SE2
Q © O+ O S g s8%g
S | SesS (1] |i
0w 0 SMm— 09 = 2 2S5 £ S
(D) QD o 0 85
— O C — roru =~ O 2.7 ° o o
Q O S, 008 |[s: | [sgg8|: i
mmm N g - — c > nmm o0 000000
a O x O O g 29 Epm@ o0 XEX
a t"“tdnl U% nUU|ar_|a ") eo oo
r -“ n*f an md MM a%mm o0 XXX
0 = ° 0 o = ° ()
O | eS8 |2z |:|E%83):
b (| IO x e a-I ma O © h.u:S o0 o000 00000
d -U P~ b ed .am mUWO A EEEEREEE
h .Bm m m th M.uﬁ”u mmu..mm AR EEEXK
s ga-I e .m..mm ® dOﬂmm ”“m”””oo
n o m-mn C [q\| MPVV..M i mmwm eo 0o o0
Q= | o0 320 |55E| |FES, il
]| d N a C m ()] anuum o0 manannlu EEEEEEEEEEEEEXX
c n | - a ad CcC O _ po c 0 ln o0 000
e e O > @© Oeo > oo o
(¢b] - J— O © = O @ 0.9
a C4b Q (o) emw o E&= O e o000
m G e ) V) = + ol h =O O o0 0000000
u H M e e O *r_nlum o\ x & o€ e0 o000
t e | U G JI\..Q © o0 0000000
T eeoee oo e o o o o

RIS 2



1% i ini
MAS DE @i
: w _ oANOs  fiiiiiiiiiii
Del total de los medios censados, el 51% de Ixs trabajadorxs CedTee et Talaaiie
integra la franja etaria de 25 a 34 anos, seguida por el 41% ”" PR
entre 35 a 44 anos, el 7% entre 45 a 59 y el 1% restante, Ttre ttiti 9
tiene mas de 60 anos. :’ S
- C e eeeeeeceeee e e
PROMEDIO T e e e@eccccceccae
RS DE EDAD DE LXS e Notociriitiiiiieeee
I S S S TRABAJADORXS DE 7% D
EEEEEEEEEEFREEE ' MEDIOS DIGITALES DE4~5A59
S ANOS
ceriiiiiiillt Tl \_ _/
RSN HE PO e 51%
L Qi e DE 25 A 34
T Tl i ANOS
R HTRNT - ~
TtoiIiiiiiiiiiiiteIiire 41%
it DE 35 A 44
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Respecto a la identidad de género, se registro que
el 47% de Ixs trabajadorxs se autoperciben como
mujeres, el 44% como varones y el 9% de Ixs
trabajadorxs se autoperciben dentro de la
comunidad LGBTQIA+.

Registramos que el 68% de Ixs trabajadorxs tiene
estudios universitarios o terciarios completos, el
61% es monotributista, el 27% de Ixs trabajadorxs
tienen personas a cargo, que el 56,5% alquila
vivienda y que el 17% vive en barrios que no
cuentan con los servicios basicos esenciales
(cloacas, tendido eléctrico, agua).

A su vez, relevamos que el 29% de Ixs
trabajadorxs, se encuentran sindicalizadxs en
gremios de prensa. Este porcentaje, que
representa un total de 156 trabajadorxs, se ha
Incrementado en relacién al censo del 2022, en el

~N

gue se registraban 120 trabajadorxs sindicalizadxs.
Este crecimiento se encuentra vinculado a una
linea de trabajo dentro de la federacidn que tiene
por objetivo impulsar y fortalecer los vinculos con
los sindicatos.

En cuanto a la posibilidad de los medios de abonar
salarios o retornos*, el 55,5% de Ixs trabajadorxs
percibe un ingreso por su trabajo, mientras que el
44,5% no recibe remuneracion. Este dato es
llamativo en relacion al relevamiento del 2022, en
el que solo el 39% de Ixs trabajadorxs percibian un
Ingreso por su trabajo en el medio.

Para apenas el 17% de quienes perciben un
Ingreso, éste representa su principal fuente de
trabajo y ganancia econémica, mientras que para
el 83% restante no.

\ 4

* Término cooperativo que hace referencia a la distribucién

\entre SUS SOCixs.

de los excedentes producidos por la cooperativa de trabajoj




tienen un ingreso menor a $100.000 pesos,el | | e ecc@reeeileees
29% recibe entre $100.001y $200.000 pesos, el
14% entre $200.001 a $300.000 y otro 8% recibe
entre $300.001 a $400.000.

Solo el 8% de Ixs trabajadorxs percibe

8% DeooLotiiiiii
Entre$300.000 ° o 0o o0 o o o o 0o 00
as$400.000 | °*°*°*°*°c 00 "' N o
"""" ® 0o °& o e 0o 0 °
® o ® e 88 & 0@ °0¢ %0 0o o 0o o )
.: e 0@ e 00000 oo ‘o o0
\ o o o o & ° o 0o o0 0 ° o 0o 00
ofo o PR o & ® e e e e o o o o
o 0o 0 & °

g _ _ _ A 14% : . .
De guienes reciben remuneraciones, que Entr: $200.000 Cetete e e e s . .
. as300000 )} e e e e eoe L ) ° ° ° o o )
representan un total de 302 trabajadorxs, el 41% DTILLlIiiILninL il

un ingreso de més de $400.000. ‘ .........
PROMEDIO l@e .t Lriiiiiiiiir
~ DE INGRESOS CeelliLiiILTiiiIniiinL
DE LXS S
RS TRABAJADORXS . LLLtITiriiitoiiiiiitoee
lLoiiiioiiiiiiiiniees DE MEDIOS tege oIt i
ririiiiiii®iii ~ o, ) PIGITALES M : ' R
eiiiiiiiitiioiiie 29% .
Griiiiiin " Entre $100.000
S I S “\aszoo.ooo y El 84% de Ixs trabajadorxs no superan
"552'5333;-333:-. S -por sus ingresos provenientes del trabajo en
& . ® ® o000 o000 o o o g
) .::.EE?E::E':°: L. el medio- la linea de pobreza para un adulto
cetiiiiiilL .:g.’ggr s ~N equivalente, que implica superar los $304.170,
il M41°/°d segun los valores publicados para agosto por
N L I R D $100.000 el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
................... . \ " J
CLoTDoontnoitiiiociiii (INDEC ).
S . )
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(¢De cuantas horas de trabajo Para el 14% de Ixs trabajadorxs que SR
tamos hablando? perciben remuneraciones entre $200.QO1 a SR
\es = Y $300.000, el 80,5% trabaja un promediode [::::ii:i00"
16 horas semanales, mientras que el 19,5% [ ::i:-2i00.
trabaja 32 horas semanales. BEISEEREES
f Y > ¥
Para el 41% de Ixs trabajadorxs que cobran D ERREE: ”:.':::f?f
menos de $100.000, el 54% trabaja un - ' A °:f§’..:' RS RS EERETE
promedio de 8 horas semanales, el 39% 16 El 8% de Ixs trabajadorxs que cobranentre |...ii0iii tiiiiiiiiiliLL
:. | horas, el 5,5% 32 horas y el ultimo 1,5% $300.001 a $400.000, el 75% trabaja un el ini@rininiaiir
+ + «e+ | 20 horas semanales. promedio de 32 horas semanales y el 25% cloritooiiciieiiiieil
@ ' ) un promedio de 40 horas semanales. R R
ceestrltINATIIII L., @ g
crtiiiiiiine L@
Gt ' Y ( A
N ’5 El 29% de Ixs trabajadorxs que cobran entre Por ultimo, para el 8% de Ixs trabajadorxs
$100.001 a $200.000 pesos: el 24% trabaja que perciben remuneraciones superiores a
un promedio de 8 horas semanales, el 41% $400.000, un 4% trabaja un promedio de 8
unas 16 horas semanales, un 22% trabaja 32 horas semanales, el 20% trabaja 16 horas
horas semanales y el 13% unas semanales y el 76% trabaja 40 horas
40 horas semanales. semanales.

> (> )
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Mas de $400.000

Entre $300.001
y $400.000

" 40 hs.

. 32hs.

Entre $200.001
y $300.000

B 16 hs.

Entre $100.001
y $200.000

B 8 hs.

Menor a
$100.000

100%
715%
50%
25%

0%

Relacion entre el promedio de ingresos y el promedio de horas

trabajadas de Ixs trabajadorxs de medios digitales.
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[PI uriem plQO] N Los altos grados de pluriempleo son

alarmantes. En el relevamiento del 2022, se
registrd que 240 trabajadorxs tenian dos 0 mas

El relevamiento demostrd que el 85% de Ixs trabajadorxs trabajos, hoy podemos ver que la cantidad de

tienen otras fuentes de trabajo. De ese porcentaje, que trabajadorxs en condiciones de pluriempleo

representa un total de 458 trabajadorxs, el 56,5% tiene se incremento un 191%. Si bien el pluriempleo

dos trabajos, un 34,5% tiene tres y un 9% tiene mas de es una problematica que afecta a gran parte de o

tres trabajos. Ixs trabajadorxs de la prensa y la comunicacién, [%: .:::°

. ) los nimeros de nuestro sector se ubican por SEEEEEEE
encima de los datos recabados este aiio en la SEEEREEEE
o Encuesta Integral* realizada por el Sindicatode  |::::::20°
P I IR 56_'5 /0 Prensa de Buenos Aires (SiPreBA), enlaquese |:::2: -
eniiiininiiiiieee , J;i';‘?os relevé que el 52% de Ixs trabajadorxs tienedos |::° * °
ceetIIIIIIIIITIIINLL TN % ) CANTIDAD DE o mas trabajos remunerados.
criiiiiiiie L@, TRABAJOS POR
----- ‘ : 34.5% - - TRABAJADXR EN Otro dato preocupante, es que el 22% de Ixs
PETE: g SITUACION DE trabajadorxs dejé de percibir ingresos por su
° iene . . .,
‘eio ol 3trabajos |1 PLURIEMPLEO trabajo en el medio y otro 22% dej6 su puesto
et il N ¥ ; ./ laboral en el medio ante la necesidad de
...;;;;55;;;;;;:;} conseguir otro trabajo.
cecoee®®oon0e TR
I 9% \ * Encuesta Integral SiPreBA 2024. Relevamiento de la situacion \
°°°°°° Tiene mas de socioecondmica de trabajadores y trabajadoras de prensa del AMBA
https://www.sipreba.org/wp-content/uploads/2024/06/2024-DIA-DE

\_ 3 trabajos ) \_L-PERIODISTA-ENCUESTA-INTEGRAL-SIPREBA. pdf Y




MEDIOS DIGITALES

EN EMERGENCIA

Desde diciembre de 2023, la sostenibilidad Es importante destacar que los montos
econdmica de los medios digitales se vio asignados en publicidad oficial para los medios
fuertemente afectada por la decision del Gobierno de la RMD eran bajos: en las ultimas ordenes de .o
nacional de suspender la pauta oficial en medios publicidad recibidas en noviembre de 2023, se x ‘
de comunicacion y plataformas por el plazo de un registran valores desde $48.000 a $220.000 sess
ano a través del decreto N° 89/2023. El acceso de mensuales por medio. Aun asi, lo problematico
e los medios digitales desde el 2020 a la pauta no fue solo la ausencia de la publicidad oficial, D
:: :| nacional habia sido una conquista para el sector, sino también los periodos adeudados por REE:
:::::  fruto del trabajo en conjunto de la Confederacién publicidades ya emitidas y el incumplimiento de .
:::::1 de Medios Comunitarios y Cooperativos*, para su pago. A diciembre de 2023, en base a un
. ++++ garantizar no sélo el acceso, sino también ampliar relevamiento realizado a 34 medios de la RMD,
-+« | el porcentaje de la pauta que se destinaba a los el Estado nacional mantenia una deuda con
"5 -+ medios de este sector. En el relevamiento realizado los medios de $37.766.533,54, la cual comenzé
' en el 2022, el 65,38% de los medios tenia pauta a saldar recién a partir de julio de este ano, y
nacional y para el 57,69%, ésta se ubicaba dentro hasta el dia de hoy, aun mantiene deuda con
de sus tres principales ingresos. algunos medios.
/

.~

* La Confederacion de Medios Comunitarios y Cooperativos se encuentra integrada por el Foro Argentino de\
...... Radios Comunitarias (FARCO), la Asociacion de Revistas Culturales Independientes de Argentina (ARECIA), la
Federacion Asociativa de Diarios y Comunicadores Cooperativos de la Republica Argentina (FADICCRA) la

‘ Q?oordinadora Nacional de Televisoras Alternativas (CONTA) y la Red de Medios Digitales (RDM). )




L . XERERRPRRRRRRRE

o000 00 o000 0000000 O0COC
oo 00 o060 00 000
o000 oooo.ooooo
oo o0 o e o0 0000
® o 00" ° oo 060000
L4 % o o o o e o0 00000
° o0 o
[ )

e 0 O ’.

© 0 PWDDPPD 00

@

N
©

de los medios
acceden a pauta
nacional

Acceso a
publicidad oficial

(7))

(@] S
©T © ©

Q (&)

= =

N >
o099

i Q.
2

©
i
=
©
Q.
©
)
O
)
O
O
©

20%
de los medios NO
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10 huevamen

volvi

muchos medios. En algunos casos aun no se

volvio a ac

oficial
municipal y el 5% pauta de algun organismo

La suspensidn a nivel nacional tuvo efecto
municipales, por lo que el acceso a éstas se
estatal descentralizado. Sélo el 27,5% recibe
pauta provincial y municipal, mientras que
el 20% no recibe pauta de ninguno de los
tres niveles del Estado.

dominé en las pautas provinciales 'y
reciben pauta provincial, el 28,5% pauta

]
junio. Es as

- rrrrr—— L
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Con respecto a la pauta privada, el 42,5% de los medios En relacion a otras fuentes de financiamiento
senald que si recibe, mientras el 57,5% restante no. Entre publico, durante el 2023 solo el 8% de los
guienes obtienen este ingreso, el 71% tiene pauta de medios, es decir un total de 6 medios, se
sindicatos, partidos politicos, asociaciones o ONGs, el 51,5% presento al Programa de Trabajo
de empresas privadas y un 2% de emprendedores locales. autogestionado del entonces Ministerio de
@ y Trabajo. Sin embargo, el cambio de gestién
afectd al 83% de los medios que hasta el o:
4 | - ) momento no han podido acceder a las lineas EEEEEEN
Por otro lado, un ingreso significativo para las de financiamiento, y sélo el 33% logré acceder f:::iiii”
retribuciones de Ixs trabajadorxs, era el Programa al programa. SRR
Potenciar Trabajo que incluia en su padron a trabajadorxs N\ EEEEEREEE
.+ «++++1 dela comunicacion popular. En el relevamiento del 2022 > BRI EY
.+es+..|  representaba para el 40,38% de los medios una de las
e......| tres principales fuentes de ingreso. En abril de este ano, el : . - L. -
EEEERREE . . o, . Referido a politicas de comunicacion, en los
...... gobierno nacional reversiono el programa y subdividio el e -~ o . ,
EEERERE . | . ultimos anos, el 26% de los medios se presento
@ padron en dos nuevos programas: Volver al Trabajo y al Fondo de Fomento Concursable para Medios
Acompanamiento Social, a la vez que congelé el monto C ., .
. . de Comunicacién Audiovisual (FOMECAS) del
asignado mensual desde diciembre de 2023 hasta la fecha - . .
. nte Nacional de Comunicaciones (ENACOM).
en $78.000. Actualmente, el 27% de Ixs trabajadorxs son . .
L . De ese porcentaje, que representa a 19 medios,
beneficiarixs del programa, mientras que el 7% de Ixs o) o .
. . . el 37% aun tiene pendiente el desembolso del
trabajadorxs fueron excluidxs del mismo. subsidio

> /(> i
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> Los medios desarrollan diversas
estrategias de financiamiento. Una de
ellas es el sistema de membresia,
suscripcion o comunidad, donde los
lectores realizan contribuciones
econdmicas mensuales. Este sistema es

publicitarios, imprenta comercial y
servicios de comunicacién digital.

4

> Durante este ano, el 41%, un total de .
30 medios, se ha presentado a
convocatorias de financiamiento

O

utilizado por el 47% de los medios.

> También se registro que el 41% de los
medios comercializa servicios a terceros
como fuente de financiamiento para el
medio. Entre los servicios se
mencionan: cobertura audiovisual,
marketing digital, servicios fotograficos,
edicidon de audio y video, spots

iInternacional, pero s6lo un 30% de
esos medios ha quedado seleccionado
para acceder al subsidio.

> Otro dato importante, en relacion a
las plataformas digitales que
utilizamos, es que el 26% de los
medios indico que su medio ha
publicado contenido patrocinado.




(Principales fuentes\

de ingresosy
\destinos de fondos

Al consultar a los medios cuales son
actualmente las tres principales fuentes de
Ingreso, las opciones mas escogidas fueron:

> Pauta municipal para el 48% de los medios
> Pauta privada para el 30% de los medios

> Pauta provincial para el 27% de los medios

> VVenta de servicios a terceros para el 19%
de los medios

> Financiamiento internacional para el 19%
de los medios

-

Por ultimo, al indagar sobre los
tres principales destinos de los
fondos, las opciones mas
seleccionadas fueron: para el
71% de los medios, los retiros o
salarios, para el 31% el pago de
Impuestos, para un 30% el pago
de servicios, el 29% en pago de
colaboraciones y un 26% en
servicios contables.
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Entre todos los medios:

4 )
Audiencias en G 1.362.324 seguidores @ 385.295 seguidores G 65.936 suscriptores
plataformas 1.203.629 seguidores @ 88.793 seguidores
4 ,
> La cantidad total de seguidores en las redes gue se produce contenido: el 99% tiene
soclales de los medios que integran la red portal web, el 99% produce contenido
refleja el alcance en términos de audiencia 'y también en redes sociales, el 26% genera
su capacidad de impacto. Lejos de la producciones radiales, un 23% realiza
percepcion negativa que asocia a los medios contenido a través de streamings, el 15%
populares con lo pequeno, marginal o produce podcasts, un 1% tiene también radio
alternativo, las estadisticas de alcance en web y otro 1% mantiene a su vez, el
plataformas digitales resaltan la relevancia del periodismo grafico impreso
alcance de estos medios en redes sociales. En
cuanto al promedio de edad de Ixs lectores de > En cuanto al uso de plataformas de redes
las paginas webs de los medios, el 56% tiene soclales, el 66% de los medios utiliza
entre 35y 50 afos, el 41% entre 24 y 35 afos Facebook, el 99% produce contenido en
y el 3% tiene entre 50 a 65 anos de edad. Instagram, un 89% tiene cuenta en X, el 74%

tiene canal de YouTube y un 33% también
> Al iIndagar por los distintos soportes en los produce contenido en TikTok.
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e los medios, el medio o un integrante RECIBIDAS
del medio, recibio amenazas por ejercer
su profesion. De este porcentaje, que
representa a 20 medios, podemos decir
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De los 20 medios que recibieron agresiones o0 amenazas,
para el 10% de los medios fue por parte de funcionarios de

fuerzas de seguridad, a un 5% por empresarixs y para un
15% por otros actores. En un 10% de los casos, las

Gobierno, para el 45% por trolls, al 40% por personas que no
conoce, para un 10% por parte de politicxs, para un 25% por

agresiones o amenazas también estuvieron relacionadas con
la orientacion sexual y/o identidad de género de Ix periodistx.
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Do Trolls
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E E Politicxs [
‘ Fuerzas de seguridad _
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(Principales fuentes de agresiones o amenazas )

En un 16,5% de los medios, sus
trabajadorxs fueron victimas de
represion por parte de las fuerzas de
seguridad mientras realizaban su labor
de prensa.

En uno de esos casos, un trabajador fue
detenido e imputado por “resistencia a la
autoridad y entorpecimiento del trafico’.

)+ e0¢

El 12% de los medios, desde diciembre de
2023, tuvieron inconvenientes al realizar
pedidos de informacidén publica en alguna
dependencia estatal. Cabe senalar que
este dato fue recabado previo al Decreto
de Necesidad y Urgencia 780/2024, a
través del cual el Gobierno nacional
establecid restricciones al acceso a la
Informacion publica.
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Por ultimo, al consultar si habian sufrido consecuencias de las
politicas de moderacién privada de contenido de las
plataformas de redes sociales (Instagram, X, Facebook y
Youtube) para el 48% la respuesta fue afirmativa. De ese
porcentaje que representa a 35 medios, un 91% indico haber
sufrido invisibilizacion o shadowban de su perfil, al 37% le
removieron o eliminaron contenido, al 28% le suspendieron el
uso de la cuenta, mientras que al 8,5% le eliminaron la cuenta.

Invisibilizacion
o shadowban

Remocion o eliminacion
de contenido

Suspension
de uso de cuenta

Eliminacion de cuenta
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Consecuencias de la moderacion privada
en medios digitales

J

Estos datos ameritan seguir

problematizando el rol de las plataformas

o 0 ¢ 00000 00 000
o0 0 @

digitales en la moderacion del discurso,
los limites que imponen a la circulacion

de cierto tipo de contenidos y la

necesidad de impulsar discusiones para

avanzar en su regulacién.
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